A importancia

do desigh de comunicacao
na imagem grafica

dos vinhos do Douro.
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A regiao demarcada do Douro mudou muito
nas ultimas décadas.




A area do Design também se impo6s durante este periodo,
mas acompanhou com timidez a imagem dos vinhos.




A imagem do vinho implica uma estratégia global.
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Niepoort. Design Cordula Alessandri

Crochet. Design Rita Rivotti




Um

“bom” rétulo de vinho.
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Uma visao critica.

Cataplana.

PRODUCT OF PORTUGAL

DOURO

DENOMINAGAQ DE ORSGEM CONTROUDA

fiest

I
Ay

/%ﬂ i yrocns ﬁm Lot
// Ardreesa Rafoia.

SELECTED BY VESCO
BOTILED BY FALUA SOCIEDADE 0E viess
TR S




Questiona-se a perda de identidade ou singularidade.
- e consequente perda de valor.
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Um caso exemplar: Churchill’s
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Quinta dos Murcas

Quinta dos Murgas. Design White Studio



Quinta de Tourais

TOURONIO
DOURO

Quinta de Tourais. Design Miguel Salazar




CONCLUSOES

Ha que modernizar, respeitando o caracter e a
singularidade da regiao.

“Nao ha inovacao sem tradicao,
como nao ha cultura sem memoria”

Ser moderno é trabalhar com o pensamento e 0s
argumentos, a técnica, a ciéncia e a cultura.



